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UvOD:

Tokom 2014. godine na podrudju TuristiCke zajednice Grada Buja ostvareno je ukupno
155.015 nocenja Sto je u odnosu na ostvarenih 168 043 u 2013. godini 8% manje.

Isto tako ostvaren je manji broj dolazaka od 8% u odnosu na 2013. godinu. Tokom 2014.
godine ostvaren je 31.927 dolazak za razliku od 2013. godine kada je ostvareno 34.589
dolazaka.

Glavni razlog manje ostvarenog broja no¢enja nego 2013. godine su nepovoljne vremenske
prilike koje su vladale u periodu glavne turisticke sezone, a posebno u mjesecu srpnju 2014.
godine posto struktura veline smjestajnih kapaciteta na naSem podrucju nije pogodna za
boravak u otezanim vremenskim prilikama.

Najveci pad dolazaka i nocenja zabiljeZili su gosti sa slovenskog trziSta gdje je ostvareno
20% manje noc¢enja i 21% manje dolazaka nego 2013. godine. Poznato je da slovenski gosti
na nasem podrudju borave u krac¢im vremenskim razdobljima ali ¢eSce i to pretezno
vikendima, ali zbog nepovoljnih vremenskih prilika u 2014. godini to nije bio slucaj.

Samo u TuristiCkom naselju Kanegra ostvareno je 13% manje no¢enja i 14% manje dolazaka
nego u 2103. godini, potrebno je naglasiti da je tokom mjeseca srpnja kada su zabiljezena
Cak 24 kisna dana na nasem podrucju Naselje radilo sa ispod 50% kapaciteta.

| tokom 2014. godine nastavljena je suradnja sa Hrvatskom turisti¢kom zajednicom,
Turistickom zajednicom Istarske Zupanije kao i Odjelom za turizam Istarske Zupanije, a sve
u cilju promaocije i prezentacije kao i razvoja turizma na ovom podrucju.

Veoma uspjesno odvijala se suradnja i sa turistickim zajednicama clustera Umag, Novigrad i
Brtonigla gotovo na svim segmentima za $to je u usvojen Marketing plan &ije su odredbe
uspjeSno provedene. Tiskani su zajednicki promo materijali, nadograden je zajednicki web
portal (www.coloursofistria.com), realizirane su sve zacrtane aktivhosti oko razvoja proizvoda
na podrucju clustera, sve planirane zajedniCke manifestacije uspjedno su provedene za $to
smo i dobili prestiznu nagradu Turisticke zajednice Istarske Zupanije za 2013. godinu,
provedene su isto tako sve planirane promotivne aktivnosti vezano za sajmove odnosno
prezentacije.



http://www.coloursofistria.com/
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TURISTICKI PROMET:

Na nacionalnoj razini Hrvatska turisticka zajednica registrirala je tokom 2014. godine 66,5
miliona noéenja i 13,1 miliona dolazaka. U odnosu na 2013. godinu to predstavlja 2,6% vise
nocenja, odnosno 5,6% dolazaka.

TuristiCka zajednica Istarske zupanije u 2014. godini registrirala je 22.274.541 nocenja 1%
viSe nego u 2013. godini. Dolazaka je ostvareno ukupno 3.272.280 Sto predstavlja 2% viSe
nego u protekloj 2013. godini.

U sveukupnom turistickom prometu na podrucju Istre udio TuristiCcke zajednice grada Buja
iznosi 0,7% u nocenjima i 0,98% u dolascima.

Kako je u uvodnom dijelu navedeno na podruéju TuristiCke zajednica grada Buja ostvareno
je ukupno 155.015 nocenja $to je za 8% manje nego u 2013. godini i 31.987 dolazaka §to je
Sto je isto za 8% manje nego u 2013. godini.

Najveci promet ostvarili su njemacki gosti 50.014 nocenja sa udjelom od 32,72% i sa 6793
dolazaka Sto predstavlja porast za 2%. Gosti iz Slovenije sa ukupnim udjelom od 15,47% na
drugom su mjestu po ostvarenom broju dolazaka 23.652 i no¢enja 5.705 iako su ove godine
zabiljezili pad od 20% u odnosu na broj noéenja i 21% u odnosu na broj dolazaka.

Sa udjelom od 15,23% gosti iz Italije na tre€em su mjestu sa ostvarenih 23.280 nocenja 1%
manje nego protekle godine i sa 7.862 dolazaka $to predstavlja 3% viSe nego protekle
godine §to dokazuje da su krace boravili. Ohrabruje ¢injenica da je broj talijanskih gostiju u
odnosu protekle krizne godine u porastu.

Povecanje broja dolazak i no¢enja od 4% 23.064 noc¢enja i 4.810 dolazaka zabiljezili su
gosti iz Austrije te sa udjelom od 15,09% nalaze se na Cetvrtom mjestu po ostvarenom
prometu.

Na petom mijestu sa udjelom od 5,11% nalaze se gosti iz Ceske koji su ostvarili 7.808
noéenja 5% manje i 1287 dolazaka 3% manje nego protekle godine.

Najveci pad broja noc¢enja i dolazaka ostvarili su gosti iz Velike Britanije od 65% 1.712 u
odnosu na 4.866 nocenja i 292 u odnosu na 843 dolazaka. Udio turistickog prometa gostiju iz
Velike britanije iznosi 1,12%.

Isto tako pad broja noc¢enja od 46% i dolazaka od 50% zabiljeZili su gosti iz Poljske i to 1.762
u odnosu na 4.039 nocenja i 301 u odnosu na 597 dolazaka.

Gosti iz ostalih zemalja imaju uglavnom udio u turistickom prometu ispod 1%

Domaci gosti ostvarili su na podrucju TuristiCke zajednice grada Buja 1.515 nocenja i 750
dolazaka 38% manje sa udjelom od 0,97%

Na podrucju Turisticke zajednica grada Buja najviSe je no¢enja ostvareno u apartmanima
56,12%, u kampu 25,62%, u hotelskom smjestaju 8,58%, te u ostalom privatnom smjestaju
9,68%.

Tokom 2014. godine zabiljezen je veci obilazak i interes domacih i stranih gostiju izletnika za
turistiCke proizvode u unutrasnjem dijelu podruc¢ja od Vinskih cesta, Cesta maslinovog ulja,
kulturnih znamenitosti, bike i pjeSackih staza, gourmet ponude, kao i manifestacija
namijenjenim upravo navedenim proizvodima destinacije.

Posebni interes i posjecenost priviali trasa nekadasnje uskotralne ZzZeljezni¢ke pruge
Parenzane, koja je pretvorena u pjeSacko biciklistiCku stazu.
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1.

Vizijai ciljevi

11 Strateski ciljevi marketinske politike

"Pozicionirati Istru u krug poznatih europskih turisti¢kih destinacija kao jednu od pozeljnijih
destinacija za odmor, Cija se ponuda temelji na dozivljaju, u skladu s odrzivim i odgovornim
razvojem." Vizija je koju je Turisti¢ka zajednica Istarske Zupanije utvrdila u svojim strateSkim
dokumentima, a utvrdeni su i slijededi cilijevi za 2014. godinu:

a)

b)

Realizacija sezone, trzista, marketin§ka komunikacija:

Povecanje fizitkog obujma prometa od 1% u odnosu na procjenu ostvarenja za 2014.
Godinu

Povecanje dolazaka/noc¢enja u pred i posezoni

Fokus na trzista koja mogu dodatno popuniti kapacitete u pred i posezoni (D, A, GB,
Skandinavija; vratiti Ruse i HOL)

Povecanje fizickog obujma prometa u Zracnoj luci Pula za 10% uz otvaranje novih
zracnih linija te intenziviranje postojecih linija u pred i posezoni

Fokus na PR aktivnosti i e-marketing, viralni marketing

Fokus na megaevente/festivale/sport

Unapredenje proizvoda lIstre, jaCanje njihove pozicije na trziStu te konkurentne
prednosti

Poticanje,razvoj i specijalizacija novih proizvoda: mali obiteljski kampovi, mali hoteli,
privatni B&B i poticanje kreiranja DMC subjekata

Transformacija sustava po DMO principu, usaglasavanje s novim zakonskim
paketom, suradnja javnog i privatnog sektora

UspjeSno proveden 'tranzicijski period' - uskladenje s novim zakonskim paketom,
donoSenje i uskladenje s novim Master planom (strateSkim marketing planom) 2015.-
2020.

Transformacija sustava TZ u sustav DMO (RMO)

Suradnja privatni/javni sektor i stvaranje povoljne klime za nove investicije (golf,
zabavni parkovi, marine, plaze)

Priprema projekata za EU fondove i koriStenje mogucnosti EU

PoboljSanje osposobljenosti zaposlenih u turizmu

bili su usko povezani s vizijom i ciljevima clustera Umag, Novigrad, Brtonigla i Buje,
pri emu je jedan o prvih cilieva Marketing plana TZIZ za 2014. godinu, poveéanje
fizickog obujma prometa od 1% u odnosu na procjenu ostvarenja za 2014. godinu u
potpunosti realiziran

1.2 Ciljevi Marketing plana clustera i TZ Buje u 2014. godini

U skladu sa navedenim ciljevima TuristiCcke zajednice istarske Zupanije utvrdeni su ciljevi
Marketing plana clustera za Umag, Novigrad, Buje i Brtonigla za 2014. godinu:

U 2014. godini programske aktivnosti usmjerujemo na ranije definirane slijedece ciljeve.

Povecanje nocenja i cjelokupnog turistickog prometa za 3% u odnosu na 2013.
Zastita fizicke okoline uz sve ekoloSke standarde, znaCajnog resursa za daljnji
turisticki razvo;j.
Organiziranje i provodenje aktivnosti za oCuvanje identiteta, tradicije i obi¢aja na
podrucju Buja.
Daljnje razvijanje cjelovite turistiCke ponude, kao i selektivnih oblika turizma, sa
unapredenjem turistiCke kvalitete i sadrzaja turistickih proizvoda
Povecanje i podizanje razine kvalitete smjeStajnih kapaciteta posebno u privathom
smijestaju .
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- Daljnja nadogradnja web portala na nivou clustera.
- Povecanje iskoristivosti smjestajnih i drugih kapaciteta sa naglaskom na produzenje
turistiCcke sezone, podizanje nivoa kvalitete.
- Utjecati na ponovljeni dolazak gostiju
- Aktivnosti Turisti¢kih zajednica clustera usmijeriti na razvoj Cetiri utvrdena elementa:
* Sport — aktivan odmor, zabava
* Gourmet — gourmet ponuda, vrhunska vina, kvalitetna maslinova ulja,
vrhunski restorani i konobe
* Priroda — kampovi, aktivnosti u prirodi, uzivanje u krajoliku
* More — hoteli i apartmani, wellness i nauti¢ki turizam
- Jacati suradnju privatnog i javnog sektora
- Stru¢na edukacija u turizmu
- Afirmacija podrucja clustera na medunarodnom turisti¢kom trZistu kroz ucinkovitu
promociju

Svi postavljeni i ciljevi clustera Umag, Novigrad, Brtonigla i Buje realizirani su izuzev
povecanja obujma turistickog prometa od 3% $to nije realizirano iz razloga navedenih i
uvodu.

2. Administrativni marketing
2.1 Turisticki ured

Turisti¢ki ured provodio je aktivnosti utvrdene Programom rada kao i Zakonom o turisti¢kim
zajednicama i promociji hrvatskog turizma, kao $to su stru¢no administrativni poslovi oko
pripreme sjednica tijela Turisticke zajednice i provodenje odluka tijela Turisticke zajednice,
poslove evidencije i prijave gostiju, priprema i dostava statistickih podataka u skladu sa
vaze¢im propisima, pravne, opce i financijske poslove, kao i ostale poslove utvrdene
Zakonom.

Turisticki ured radio je svakodnevno od 8.00 do 15.00 sati. U periodu od O1. lipnja do 15.
listopada 2013. godine ured je radio svakodnevno u periodu od 8.00 do 20.00 sati.

Struénu prakti¢nu nastavu tokom godine obavljali su u€enici Srednje Skole ,Vladimir Gortan®
Buje usmjerenja hotelsko turistiCki tehniar i ekonomski tehnicar.

Podijeljena je velika koli€ina promo materijala, a gostima su pruzene traZzene informacije.

U sklopu turistickog ureda djeluje i turistiCko informativni centar.

2.2 Rad tijela TuristiCke zajednice

Tokom 2014. godine aktivho su radila sva tijela Turisticke zajednice. Skupstina zajednice
sastala se tri puta, Turisti¢ko vije€e zajednice sastalo se dva puta i Nadzorni odbor zajednice
sastao se dva puta. Sva navedena tijela TuristiCke zajednice radila su u skladu sa utvrdenim
zada¢ama na temelju zakona u Turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma.
Kako je 2014. godina bila izborna godina u Turisti¢koj zajednici grada Buja, u mjesecu lipnju
odrzana je izborna sjednica Skupstine Turisticke zajednice grada Buja na kojoj su u skladu
sa Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma uspjeSno izabrana sva
tijela Turisticke zajednice koja su uspjeSno nastavila sa radom u skladu sa programskim
aktivnostima zacrtanim od strane Skupstine u starom sazivu.

SURADNJA SA OSTALIM TURISTICKIM ZAJEDNICAMA | POSLOVNIM PARTNERIMA:

Nastavljena je ranije uspostavljena suradnja sa turistiCkim zajednicama i glavnim dionicima
na nivou clustera, posebno na podrucjima aktivnosti od razvoja zajedni¢kih proizvoda,
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manifestacija, promocije i e- marketinga. Sve su navedene aktivnosti popracene i tiskanjem
zajedni¢kih promo materijala i u 2014. godini, a sve na temelju Marketing plana clustera za
2014. godinu.

Nastavljena je suradnja i sa ostalim turistickim zajednicama na podrucju Istre, TuristiCkom
zajednicom Istarske zupanije i Hrvatskom turistiCkom zajednicom, kao i sa pojedinim
turisti¢kim agencijama.

Za istaknuti je i suradnju sa Gradom Buje, ve¢inom udruga, Mjesnim odborima, Puckim
ucilistem, Skolama i vrti¢Cima, i to najviSe kod organizacije manifestacija.

Nastavljena je i suradnja u svrhu obavljanja prakti¢ne nastave ucenika i sa Srednjom Skolom
»Vladimir Gortan® iz Buja.

Ucenici gospodarske 8kole Buje usmjerenja kuhar i konobar isto tako obavljali su dio svoje
praktiéne nastave posredstvom TuristiCke zajednice.

3. Dizajn vrijednosti
3.1 manifestacije

I u 2014. godini Turisticka zajednica grada Buja nastavila je praksu organiziranja je i
suorganiziranja zajedno sa Gradom Buje, Otvorenim ugilistem, mjesnim odborima i raznim
udrugama, veci broj manifestacija tokom ¢itave godine razvijajuci tako lokanu tradiciju,
obi€aje, igre, kao i ruralna podruc¢ja, a obogacujuéi i promovirajuc¢i tako svoju ponudu
posebno u periodu izvan glavne turisticke sezone.

Organizirane manifestacije podijeljene su u slijedece grupe:

* Gourmet manifestacije

-,, Luganigada“ /Festival domacih kobasica/, Marusici, 24. do 26. sijean;j, tradicionalna 22.
po redu manifestacija.. U petak 24. sije¢nja u konobi ,Atelier* odrzano je gourmet natjecanje
na kojemu su ucestvovale konobe ,Atelier* MarusSié¢i, ,Dorijana“ Livade i Agroturizam
.,Radesi¢ “Punta Krasica. Svi navedeni ugostitelji pripremili su za posjetitelje raznovrsne
menue sastavljene svakako sa tradicionalnom domacom kobasicom. Tom prigodom
predstavljeni su i vrhunski terani Bujstine Kozlovi¢, Coronica i Kabola kao i kvalitetna
maslinova ulja. Posjetitelji medu kojima su u vedini bili novinari birali su najukusnija jela te
veceri.

Drugoga dana manifestacije odrzano je finalno natjecanje u pripremanju istarskih kobasica,
nakon ,kvalifikacija“ koje su odrzane tokom mjeseca sije¢nja na podrucju Bujstine.
Organizacijom ove manifestacije pridonijelo se valorizaciji domacée istarske kobasice kao
izvornog domaceg proizvoda i sve vece prepoznatljivosti podruja Buja i clustera kao
kvalitetne gourmet destinacije.

Uz Luganigadu odrzano je i natjecanje domacica u pripremi domacih krostola na kojemu je
uCestvovalo 20 domacica.

- ,,Dani Skoljaka“ od 10. veljaCe do 23. oZujka, gourmet manifestacija na nivou clustera
odrZana je drugu godinu za redom uoc€i pocCetka turisticke sezone u svrhu dovodenja gostiju
i promocije gourmet ponude destinacije. Na manifestaciji je u€estvovalo 10 ugostitelja. Na
predstavljanju manifestacije promovirana su i vrhunska vina sa vinske ceste Bujstine kao i
kvalitetna maslinova ulja.

- Susreti «OLEUM OLIVARUM», Krasica, 08. i 09. oZujak 2014. godine. Susreti su odrzani
17. puta za redom. Osjenjivalo se ukupno 176 uzoraka maslinovog ulja sa podrucja lIstre,
Dalmacije, kvarnerskih otoka, Italije i Slovenije, a uestvovalo je 160 maslinara.

Podijeljeno je 96 zlatnih, 44 srebrnih i 22 bron€ana odlicja.

U sklopu manifestacije odrzan je sajam extra djevicanskog maslinovog ulja, cooking show uz
nastup kuharskog majstora Aima Catlaka sa TV emisije Dobro jutro Hrvatska, otvorena vrata
kuSaonica maslinovog ulja, kao i likovni natje€aj na temu maslina sa 120 radova.
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Organizacijom manifestacije dat je veliki doprinos u razvoju oleo turizma na nasem podrucju.
- Od 24.oZujka do 15. svibnja odrzani su osmi po redu Dani istarskih Sparoga na nivou
clustera.

Manifestacija je organizirana od strane TuristiCkih zajednica clustera u uCestvovalo je 34
konoba i restorana sa podrucja clustera od ¢ega 14 sa podrucja Grada Buja.

Posebno predstavljanje manifestacije odrzano je u Italiji, Sloveniji i Austriji.

Predstavljanje manifestacije medijima odrzano je i u restoranu ,Stari Kastel* 21. oZujka, dok
je slijede¢i dan za inozemne novinare koji su prisustvovali predstavljanju manifestacije
organizirano branje Sparoga.

-ZLATNA SPAROGA, Buje, 22. travanj 2014. Medunarodno gourmet natjecanje u pripremi
jela od Sparoga ove je godine odrzano u restoranu ,Stari kastel. Na natjecanju su
uCestvovali predstavnici Hrvatske, Italije i Slovenije, a ujedno je novinarima predstavljen
program predstojeée Sparogade u Kastelu. Uz gourmet natjecanje predstavljena su i vina sa
bujske Vinske ceste, kao i kvalitetna maslinova ulja sa Cesta maslinovog ulja.

- «<SPAROGADA», Kastel - Kaldanija,od 21. do 27. travnja, tradicionalna 17. po redu
Sparogada. Sparogadi u Kastelu prethodila je proslava Uskrénjeg ponedijelika u Kaldaniji.
Povodom Sparogade u Kastelu odrzano je natjecanje u branju Sparoga, izloZba i degustacija
jela na bazi Sparoga, priprema velike “Fritaje” sa Sparogama, cooking show, kao i bogati
kulturni, zabavni i sportski program. Po prvi puta organizirano je i gourmet natjecanje
Sparoga Cup na kojemu su ugestvovali profesionalni kuhari odnosno kuharice.

Gost manifestacije bio je ministar turizma Darko Lorencin koji je i nagradio najbolje kuhare
na natjecanju.

- «Dan otvorenih vinskih podruma», 25. svibanj 2014. Tradicionalna manifestacija koja se
povodom Svjetskog dana vina odrZava na podrucju Istre svake godine posljednje nedjelje u
mjesecu svibnju. Tim povodom veliki broj posjetitelja posjetio je vinare na Vinskoj cesti
Bujstine.

- ,,U carstvu muskata“ 25. srpanj, Momjan, Sesti po redu susret muskata i umjetnosti. Uz
veliki broj posjetitelja na zanimljivoj i slikovitoj lokaciji pokraj Momjanskog kastela i u samom
kastelu. Za tu je priliku posebno reziran igrokaz posvecéen povijesti momjanskog muskata od
strane Rosanne Bubole glumice talijanske drame HNK Ivana pl. Zajca iz Rijeka, u
umjetnickom dijelu programa kao gosti nastupili su €lanovi mjeSovitog pjevackog zbora
Zajednice talijana iz Momjana, poznati harmonika$ Manuel Savron, kao i Antun Stasi¢ &
Maestro orchestra.

Svoje su muskate posijetiteljima ponudili ,momjanski muskatiri“ Kozlovi¢, Markezi¢, Sinkovi¢,
Prelac i Brajko.

Manifestacija je organizirana u svrhu valorizacije momjanskog muskata kao i prezentacije
podru¢ja Momjana.

- «Dani grozda» Buje, od 19. do 21. rujna. Tradicionalna kulturno, zabavna i sportska
manifestacija sigurno najstarija na ovim podrudjima. Uz bogat i sadrzajan program organizira
se u prvom redu radi o€uvanja obi€aja, tradicije pjesme i igara sa ovih podrucja.

Sastavljen je bogati program proslave manifestacije.

Veliku pozornost mnogobrojne publike privukli su dogadaji na Bakhovom dvoru u
starogradskoj jezgri gdje su se mnogobrojni posjetitelji okupili oko velike badve sa grozdem
koje su gnjecCile bosonoge djevojke u ritmu glazbe.

Gosti su na Bakhovom dvoru mogli ku$ati i tradicionalno bujsko vino ,Mistelu®.

-,Zlatna fritula“, Krasica 17. listopad, izloZzba i degustacija domadih fritola tradicionalne
slastice sa ovih prostora. Odrzana je po drugi puta, a ucestvovale su 22 domacice.
Podijeljene su nagrade za prvo, drugo i tre¢e mjesto.
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- ,Dani Svoja“ od 20. listopada do 30. studenog manifestacija organizirana na nivou clustera
turisti¢kih zajednica Umaga, Novigrada, Buja i Brtonigle, uz u¢eS¢e 18 restorana

iz gourmet vodica Istre/ sa podrucja clustera koji su u navedenom periodu na meniju imali
najmanje Cetiri slijeda na bazi Svoje sljubliena sa lokalnim vinima i maslinovim uljima.
Manifestacija je bila predstavljena u Zagrebu kao i u Italiji, Sloveniji i Austriji.

-Dani Momjanskog muskata i tartufa, manifestacije je odrzana po prvi puta na podrudju
momijanstine u periodu od 03. do 11. studenog u suradnji sa lokalnim ugostiteljima i
proizvoda¢ima Momjanskog muskata, a sve u svrhu valorizacije i promocije Momjanskog
muskata sa sveukupnom gourmet ponudom.

-«Sv. Martin», Momjan, od 07. do 12 studenog, tradicionalna manifestacija, u sklopu koje je
odrzana je degustacija sa ocjenjivanjem za najbolja crna vina, malvazije i muSkate lokalnih
proizvodaCa, a na Vetrini muSkata posjetitelji su u trodnevnom ocjenjivanju izabrali tri
najbolja muskatira od Momjana za 2014. godinu.

Program je jo§ bio sastavljen od kulturnih, sportskih, zabavnih sadrzaja i medunarodnog
susreta bikera.

Organiziran je i obred krstenja mosta Momjanskog muskata.

-, Dani jadranskih lignji“, od 01. prosinca do 06. sijeCnja, tre¢e izdanje gourmet
manifestacije na podrucju clustera sa kojom nastavljamo svoju gourmet pri¢u u prvom redu
sa ciliem dolaska gostiju u periodu izvan glavne turisticke sezone. Ove je godine u programu
uCestvovalo 16 restorana na podrucju clustera. Predstavljanje za medije odrzano je u
Zagrebu, Becu i Grazu.

* TuristiCko kulturne manifestacije:

- «Karnevalske priredbe»,odrzane su u nedjelju 02. ozujka sa maskaranim mimohodom
gradskim ulicama.

U utorak 04. oZujka odrzan je dje€ji karneval sa mimohodom gradskim ulicama.

Klju¢eve Grada ove su godine dodijeljene maskaranoj skupini ,Sove* iz Tribana.

- «IstraArt», proslava Sv. Servula 24. svibnja, Medunarodni likovni natjeaj u kategoriji Ex
tempore i gotovih radova. U sklopu manifestacije u gradskoj galeriji ,Orsola“ otvorena je
izlozba radova Emila Knapi¢a umjetnika iz PoreCa. Zajednicko druzenje uz izlozbu i
degustaciju domacih kola¢a i podjelu nagrada uz prigodni program odrzano je na Trgu Sv.
Servula.

-,,4. Vespa susret. 01. lipanj, medunarodni susret ljubitelja ,Vespa“ skutera. Nekoliko stotina
motorista obislo je Buje, vinariju Celega kao i podruc¢je Momjanstine te ,Bujsku pivovaru®

-,,Festival dell'lstroveneto” Buje 04. - 07. lipanj, manifestacija kulturnog karaktera po tredi
puta organizirana u svrhu ocuvanja Istrovenetskog narjeCja. Program se odvijao u
prostorijama Puckog ucilista, Zajednice Talijana i u starogradskoj jezgri. Odrzan je i drugi
festival neizdanih skladbi na istrovenetskom narjecju na Trgu J. B. Tita, U vrijeme trajanja
manifestacije bujski ugostiteljski objekti nudili su gostima tradicionalne i jednostavne menue
po povoljnijim cijenama na temelju prijaSnjeg dogovora sa istima.

-Sveéanost Hrvatskih vinskih vitezova, Buje, 07. lipanj, nakon mimohoda gradskim
ulicama u Bratovstinu Hrvatskih vinski vitezova primljen je 21 novi ¢lan dok ih je 19
promaknuto. Ceremonijal je odrzan u crkvi Sv. Servula u Bujama.

-Mjesna festa u Krsetama, 28. i 29. lipnja, tradicionalna pucka festa sa zabavno kulturnim
programom uz smotru old timer traktora



Turisticka zajednica grada Buja Izvje$¢e o radu sa financijskim izvieS¢em 2 0 14

- ,Marusi¢anska festa“, 05. i 06. srpanj uz bogati kulturno, sportski i zabavni program
odrzan je i IX Susret malih sastava gunjaca i piS¢aca, tradicionalne glazbe ovih prostora.

- Vizura aperta, 29.srpanj do 02. kolovoz, Momjan festival vizualnih i audio medija.

Festival je odrzan 15. puta za redom. | ovaj je puta kustosica festivala Davorka Peri¢
okupila u€esnike iz nekoliko europskih zemalja.
Festival Vizura aperta orijentiran je na projekte prostorne intervencije koji se referiraju na
arhitekturu i pejzaz, preispituju prostorne diskurse i komunikaciju kroz audio i vizualne
radove. Ove je godine tema festivala bila je slobodno vrijeme i dokolica.

- Films&Wine manifestacija u sklopu Bujskog kulturnog ljeta odrzana je 01. kolovoza,

u starogradskoj jezgri na Trgu Sv. Servula.

Prikazano je nekoliko kratkometraznih filmova autora sa Bujstine kao i u€esnika momjanskog
festivala Vizura aperta. Tokom veceri odrzana je degustacija vina vinara sa vinske ceste
Bujstine Frankovi¢a, Celege, Gambaletta i Bassanesea.

-,Dan Kanegre“ 12. srpanj, uz zabavni program organiziran je i sajam autohtonih proizvoda,
vina, meda, ulja, lavande, suvenira...
Prireden je poseban djecji program kao i XC biciklistiCka utrka.

-,Ljetni karneval“ Kanegra, 12. kolovoz, zabavna veer uz nastup viSe karnevalskih
skupina i gostiju u naselju.

- ,Vino i gitare“ Momjan — Sv. Mauro 29. kolovoz, uz degustaciju vina sa podrudja
momjanstine na prostoru vidikovca Sv. Mauro odrzan je koncert na klasi¢noj gitari uz nastup
Maria Simunovi¢a i Zdenke Zibert.

- Tradicionalne mjesne feste, tokom ljetnih mjeseci, odrZzane su jo§ gotovo u svim naseljima
na podrucju Grada Buja: Triban, Krasica, Oskurus, Krog.

-,Sajam Sv. Nikole“, Buje, 06. i 07. prosinac, sajam je odrzan na Trgu Sv. Slobode sa
posebnim programom za najmlade u Gradskom muzeju

* Sportske manifestacije:

- «Novogodisnja biciklijada» 01. sije€anj, Vec¢ tradicionalna mtb bicikljada odrzana za
Novu godinu sa velikim brojem u€esnika. VoZena je dionica od Kanegre do Umaga.

- ,100 Miles of Istria“ 12. travanj medunarodna treking utrka sa nekoliko stotina u€esnika,

- Medunarodni konji€ki turnir u preponskom jahanju, odrzan je 4. puta 01. svibnja na
sportskoj zoni u Bujama. Turnir je odrzan uz pomo¢ Konjickog kluba Katoro Umag, uz
podrsku sponzora, a veliki broj posjetitelja sa zanimanjem je pratilo natjecanje.

-Otvorenje prve dionice Europskog pjeSackog puta E-12, odrzano je u Bujama 15. lipnja.
Mnogobrojne u€esnike pohoda iz Hrvatske, Slovenije, Italije i Makedonije, koji je tom prilikom
organiziran pozdravili su predsjednici Istarskog i Hrvatskog planinarskog saveza.

- Medunarodni pliva¢ki maraton Kanegra-Portoroz, 29. lipanj. Ove je godine odrzan po
sedmu puta uz nastup pliva€a iz Hrvatske, Slovenije, Italije i Austrije.

- Eko-bike maraton kroz bujske vinograde, 21.rujan, Buje, medunarodna biciklisticka mtb

manifestacija organizirana povodom proslave Praznika grozda u Bujama.
Ucestvovao je veliki broj ljubitelja brdskog biciklizma iz Hrvatske, Austrije, Italije i Slovenije.

10



Turisticka zajednica grada Buja Izvje$¢e o radu sa financijskim izvieS¢em 2 0 14

- MTB rekreacijske bicikljade u sklopu mjesne feSte u MaruSi¢ima, Sv. Jurja u Tribanu i
Susreta ,Oleum Olivarum® u Krasici.

Zbog atraktivnosti staza bicikljadama se uvijek odazivao veliki broj u€esnika iz Hrvatske,
Italije i Slovenije.

- yIstria Granfondo* 05. listopad, Medunarodna cestovna biciklistiCcka manifestacija.
3.2 Razvoj proizvoda

| tokom 2014. godine veliki je broj aktivnosti odrZan je vezano za nastavak razvoja osnovnih
turistiCkih proizvoda bike, wellness, nogomet, tenis i gourmet na nivou clustera, za &to je
organiziran veliki broj manifestacija, dogadanja i edukacija, a sve u svrhu pozicioniranja i
prepoznatljivosti clustera Umag, Novigrad, Buje i Brtonigla kao i kreiranja dogadaja posebno
u periodima izvan glavne turisticke sezone. Navedenim aktivnhostima doprinijelo se
produzenju turistiCke sezone i stvaranju posebnosti destinacije.

3.2.1. Bike

Cluster Umag, Novigrad, Brtonigla i Buje postaje pozeljana, prepoznatljiva i kvalitetno
organizirana biciklistiCka destinacija sa zadovoljavajuéom ponudom i za najzahtjevnije
ljubitelje biciklizma svih kategorija. Primarni cilj je dovodenje 5to veéeg broja cikloturista u
periodima izvan glavne turisticke sezone, kao i poveéanje broja no¢enja na tom segmentu..
Tokom godine konstantno se radilo na odrzavanju bike infrastrukture od uredenja staza,
postavljanja i obnavljanja signalizacije sa info tablama na stazama i uz staze.

Unaprijedena je i ponuda u smjestajnim objektima sa oznakom Bike Hotels na podrucju
clustera, gdje su uvedeni bike experti, izdane Bike service card kao i moguc¢nost najnma GPS
uredaja.

Tokom godine odrZzane su i promotivne aktivnosti po pitanju promocije bike ponude njih 9 od
toga 6 u inozemstvu i 3 u Hrvatskoj, 13 novinara boravilo je u organiziranom posjetu nasoj
destinaciji upoznaju¢i se sa bike ponudom, realizirane je i video i foto produkcija,
nadograden je clusterski portal sa bike ponudom, objavljeno je nekoliko promotivnih
materijala vezano za tu vrstu proizvoda, a uspostavljena je i suradnja sa proslavljenim
biciklistom Vladimirom Miholjevicem vezano za razvoj bike proizvoda. Tokom godine
organizirano je preko dvadesetak rekreativnih biciklijada i nekoliko natjecateljskih a posebno
je za izdvoijiti treCe izdanje biciklistickog maratona Istria Granfondo.

3.2.2 Wellness

Na podrucju clustera postoji preko 10 000 m2 povrSina pod kvalitethom wellness ponudom
sa raznovrsnim programima. | kod wellnessa kao turistickog prozvoda cilj je postati
prepoznatljiv.

Organizirana je promocija wellness proizvoda na specijaliziranim sajmovima: 3 (2 u
inozemstvu SPA-CE (Madarska), Wellness und Gesund Messe (Austrija) / 1 u Hrvatskoj -
Umag Sport.

Organizirane su isto tako prezentacije i promocije: 4 (3 u inozemstvu Be¢, London i Munchen
u sklopu promocije programa Hrvatska 365/ 1 u Hrvatskoj), dovedeni su novinari u
organiziranom posjetu: 5 (iz inozemstva), objavljeno 45 ¢lanaka u Hrvatskoj i inozemstvu, a
tokom godine odrzana su i tri eventa: Wellness moments, Welldays i Sensa vikend.

| za proizvod wellness realizirana je video produkcija.

3.2.3 Nogomet
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Aktivnosti oko razvoja nogometa kao turistiCkog proizvoda odvijale su se na podruéju clustera
pretezno u zimskom periodu organiziranjem treéeg po redu medunarodnog nogometni
turnira Istria Winter Cup.

Organizirani su nastupi na sajmovima: 5 (4 u inozemstvu / 1 u Hrvatskoj), objavljeno je ¢ak
75 Clanaka u Hrvatskoj i inozemstvu, izradena je foto i video produkcija proizvoda nogomet.

3.2.4 Tenis

Cilj je Clustera Umag, Novigrad, Brtonigla i Buje postati vode¢a destinacija tenisa u
Hrvatskoj. | tenis kao turisticki proizvod osim u glavnoj turistiCkoj sezoni nudi se i u periodima
predsezone i posezone.

Vezano za promociju organizirani su nastupi na specijaliziranim sajmovima: 2 (1 u
inozemstvi i 1 u Hrvatskoj), organizirane prezentacije i promocije: 4 (3 u inozemstvu -
Bierkfeld (Austrija), Be¢ (Austrija) i 1 u Hrvatskoj. Organiziran posjet novinara: 7 (iz
inozemstva), objavljeno 23 ¢lanaka u Hrvatskoj i inozemstvu, nastavljena je foto i video
produkcija tenisa kao proizvoda.

3.2.5. Gourmet

Kao i kod razvoja prethodnih proizvoda tako je i kod razvoja gourmeta osnovni odredeni cilj
postati prepoznatljiv i kvalitetan u tom segmentu. Mnogo je zacrtanih aktivnosti sa razli¢itim
sadrzajima provedeno tokom cCitave godine u svrhu razvoja gourmet proizvoda. Posebno
treba istaknuti organizaciju gourmet manifestacija Dani istarskih Sparoga, Dani Svoja, Dani
jadranskih lignji i Dani Skoljaka.

U dijelu promocije organizirane su prezentacije i promocije: 9 (4 u inozemstvu / 5 u
Hrvatskoj), organizirani posjet novinara: 28 (iz inozemstva), realizirane marketinske
kampanje u Sloveniji, Austriji, Italiji, Njemackoj, objavljeno 165 ¢lanaka u Hrvatskoj i
inozemstvu, aZurirana je prezentacija proizvoda i ponude unutar cluster portala, realiziran je
tisak promotivni materijali: letci gourmet manifestacija kao i prezentacijska broSura gourmet
proizvoda.

Uvijek u cilju promocije gourmet ponude destinacije u 2014. godini po prvi puta je u mjesecu
studenom na podru¢ju Momjana organizirana gourmet manifestacija Dani Momjanskog
muskata i tartufa u suradnji sa lokalnim ugostiteljima i vinarima.

3.2.6. Valorizacija Muskata momjanskog

I u 2014. godini Turisticka zajednica nastavlja zajedno sa Udrugom proizvodaca
Momjanskog muskata ,vino momilianum® i Gradom Buje realizaciju Programa valorizacije
Momjanskog muskata.

Nastavljena je i planirana suradnja na tom planu sa poreCkim Institutom za poljoprivredu i
turizam te su na temelju Ugovora nastavljene aktivnosti na Programu sadnje i dobivanju
certificiranog sadnog materijala, kao i na izradi tehni¢ke dokumentacije za zasti¢enu oznaku
izvornosti vina MuSkata momjanskog. Navedeno predstavija osnovu za daljnji znacajniji
razvoj MuSkata momjanskog svakako branda ne samo momjanstine nego i Sire.

3.3 Uredenje mjesta
3.3.1. Uredenje turistickih mjesta
Temeljem programa rada za 2014. Godinu radilo se na uredeniju turistickih mjesta, kao i
Bujske starogradske jezgre. Aktivnosti su odrzane u suradnji sa lokalnom samoupravom i

udrugama na podrucju grada Buja.
Uredena su izletidta i vidikovci na podrucju Momjana, MarusSica, Krasice i Krdeta.
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Nasipana je i viSe puta pokoSena i oCiSCena od raslinja trasa Parenzane od grani¢nog
prijelaza Plovanija do Groznjana u duzini od 24 km, kao i odvoz otpada sa odmorista koji se
nalaze uz trasu Parenzane. Ureden je i prostor nekadasnje ZeljezniCke postaje Triban.
Uredivale su se i ostale bike staze na podrucju Buja, isto tako i markirane pjeSacke staze, a
zapoceli su radovi i na uredenju Setnice sa sjeverne strane bujske starogradske jezgre.
PokoSeno je i viSe prilaza bike stazama.

U suradnji sa ronilackim klubom iz Umaga i njihovim gostima ronilackim klubovima iz drugih
krajeva Hrvatske, oCis¢eno je podmorje uzduz plaze u TuristiCkom naselju Kanegra.

3.3.2. Neka moja Istra blista /Ekologija/

Prema posebno utvrdenom programu provodila se tradicionalna eko akcija NEKA MOJA
ISTRA BLISTA. Utvrdena tema akcije od strane TuristiCke zajednice Istarske Zupanije u
2014 godini bila je: Zastita ugrozenih zivotinja i biljaka, a moto pod kojim se akcija
provodila bio je: Priroda je zajedni¢ki dom. Pomognimo im!.

Tim povodom uredena su izletiSta i prirodne znamenitosti na podrucju Krasice, Tribana,
Burola i Krieta

U suradnji sa osnovnim Skolama organizirana je sadnja cvije¢a i ukrasnog bilja uz edukaciju.

Eko akcija provodila se u suradnji sa lokalnom samoupravom, Mjesnim odborima kao i
pojedinim udrugama i osnovnim Skolama

4, Komunikacija vrijednosti
4.1 Online komunikacija

I u 2014. godini turisticke zajednice clustera nastavile su implementaciju i primjenu
zajednickog vizualnog identiteta tako i na podrudju e-marketinga.

Na temelju zakljuéaka sa DMM radionice odrzane tokom 2010. godine uspostavljen je
centralni portal za podrucje clustera /http://www.coloursofistria.com/.

Na taj je nacin upotpunjena promocija na podruéju e-marketinga.

Za 2014. godinu bile su planirane te realizirane slijedece aktivnosti:

isporuceni su e-projekti:
* mobilna verzija stranice
* mobilna aplikacija
* pojednostavljen prikaz smjestaja
- ostvarena intenzivna prisutnost na drustvenim mrezama sa fokusom na Facebook
te je uvedena nova platforma za komunikaciju — Blog
- nastavljena optimizacija stranica sa ciliem postizanja $to bolieg SERP-a a
sukladno SEO analizom i strategijom kljucnih rijeci sa ciljem
- realizirana e-promocija destinacije sukladno planu sa promocijom na drustvenim
mrezama te adwords i image/banner kampanjama
- prijevod stranica na slovenski jezik

4.2 Offline komunikacija
OGLASAVANJA | ODNOSI S JAVNOSCU:
Marketing planom clustera za 2014.godinu utvrdene su PR aktivnosti, gdje su projektni timovi

za razvoj pojedinih proizvoda posebno planirali angaziranje PR predstavnika za hrvatsko,
talijansko i njemacko govorno podrucje.
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Vezano za samostalno oglaSavanje objavljeno je i nekoliko TV i radio reportaza sa podrucja
Buja, a i lokalne su novine dosta prostora posvetile aktivnostima Turisticke zajednice.

O pojedinim manifestacijama i turistiCkim proizvodima snimane su i posebne TV reportaze.
Ekipe Hrvatskog radija emitirale su nekoliko emisija u Zivo upravo sa podruéja Buja i to u
pravilu kao najavu za odredenu manifestaciju. TV Istra isto je objavljivala reportaze sa
podrucja Buja kao i najave za pojedine manifestacije uzivo iz studija u Pazinu.

Reportaze su snimane i od strane Radio i TV Koper-Capodistria.

Samostalno se oglasavalo u domacim i stranim specijaliziranim turistiCkim revijama.

Kod organizacije prezentacija na u ltaliji, Sloveniji i Austriji odrzavale su se u pravilu i press
konferencije uz veliki odaziv tamo3njih novinara.

Tokom godine ugostili smo viSe stranih novinara koji su na nasem podrucju boravili
posredstvom Hrvatske turistitke zajednice i TZIZ.

Slovenska televizija snimila je o objavila u udarnim terminima posebnu emisiju posvecenu
upravo Bujama sa svim znamenitostima starogradske jezgre.

PROMOTIVNI MATERIJALI i BROSURE:

Sukladno odredbama Marketing plana clustera zajedno sa ostalim TZ-ovima u clusteru
tiskane su tom 2014. godine slijedece broSure i promo materijali:

- MTB mape

- Mape za cestovni biciklizam

- Prezentacijske broSure za bike, nogomet i wellness

- Kalendar manifestacija za 2014.

- Promo vredice clustera

-Image katalog clustera

U zalihama smo imali dovoljnu koli¢inu bike i gourmet vodi€a koji nisu tiskani, a za koje je
tisak predviden tokom 2015. godine.

TuristiCka zajednica grada Buja samostalno je tiskala Plan grada Buja.
TURISTICKA SIGNALIZACIJA:

Tokom 2014. godine postavljeno je nekoliko plo¢a turisticke signalizacije za novootvorene
objekte koji nisu bili ukljuceni u ranije realizirani Program turisticke signalizacije na podrucju
Grada Buja.

Isto tako postavljeno je odnosno obnovljeno desetak novih oznaka na bike stazama.
Postavljene su dvije i dvije nove info bike table, kao i signalizacija za Europski planinarski put
E-12.

5. Distribucija i prodaja vrijednosti
5.1 Sajmovi i prezentacije

Tokom 2014. godine nastavljena je praksa nastupa na turisticCkim sajmovima posredstvom
Hrvatske turistiCke zajednice i TuristiCke zajednice istarske Zupanije za nasa emitivna trzista
dostavljena je potrebna koli¢ina promo materijala podrucja clustera.

Zajedno sa turistiCkim zajednicama clustera odrzane prezentacije utvrdene Marketing
planom clustera na specijaliziranim sajmovima za razvoj proizvoda bike, gourmet, wellness i
kampovi na trZistima Italije, Slovenije, Njemacke i Austrije, kao je navedeno kod razvoja
proizvoda.

U na domaéem trzistu predstavili smo se na:
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- CroFish, Umag

- Sajam sporta, Umag

- Oleum Olivarum, Krasica
- Tuber fest, Livade

5.2.  Studijska putovanja

Zajedno sa Turistickom zajednicom istarske zupanije i Hrvatskom turistickom zajednicom
kao i sa turistiCkim zajednicama clustera realizirana je posjeta viSe predstavnika inozemnih
turoperatora, predstavnika turistickih agencija i specijaliziranih novinara sa glavnih emitivnih
trzista nasoj destinaciji, a sve u svrhu upoznavanja sa ponudom odnosno novitetima koje
nudimo.

6. Interni marketing
6.1. Edukacija

Nastavljena je edukacija zaposlenika u turistickim zajednicama posredstvom TuristiCke
zajednice Istarske Zupanije i Hrvatske turisticke zajednice. Odrzano je nekoliko edukacija po
pitanju razvoja proizvoda, vodenja poslova i projekata sa dostavom strucne literature.

6.2. Koordinacija ¢lanova TZ-a

Tijekom godine odrzan je veci broj koordinacija direktora turisti¢kih zajednica clustera vezano
za tekuce aktivnosti u provodenju zacrtanih projekata, odrzane su i kordinacije ¢lanova
odbora clustera uvijek u cilju pracenja realizacije marketing plana clustera. Redovito su
odZavane koordinacije projektnih timova clustera za razvoj pojedinih proizvoda u kojima su
osim predstavnika TZ-ova uklju€eni i predstavnici privatnog sektora.

Isto tako na pozive TuristiCke zajednice Istarske Zupanije redovito su odrzavane koordinacije
direktora ureda turisti¢kih zajednica sa podrudja istre.

7. MarketinsSka infrastruktura
7.1. lIstrazivanje trzista

U svrhu pracenje realizacije manifestacija dani Sparoga, i dani dvoja u suradnji sa
zagrebackom agencijom Heraklea pokrenuta je inicijativa programa Mistery guest.

Po zavrSetku i obavljenoj analizi rezultati su prezentirani i podijeljeni ugustitiljima u€esnicima
u manifestacijama Dani Sparoga i Dani Svoja, sa ciliem poboljSanja kvalitete cjelokupne
usluge.

7.2. Bazafotografijai filmova

Konstantno je obnavljanja baza fotografija koje su koristene kod izrade i reprinta promotivnih
materijala kao i za azuriranje fotogalerije na web stranicama i kod promocije pojedinih
proizvoda. Realizirana je i video produkcija za proizvode bike, wellness i nogomet.

8. Transfer boraviSne pristojbe Gradu

Na temelju ¢lanka 20. Stavak 3. Zakona o boraviSnoj pristojbi (Narodne novine br. 152/2008)
TuristiCka zajednica je duzZna od 65% sredstava boraviSne pristojbe koja se uplaéuju na
racun Turisticke zajednice 30% doznaciti Gradu.

Za 2014. godinu uplaéen je iznos od 129.008,00 kuna
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9.Financijsko izvjeSc¢e za 2014.
Rebalans

Rd.broj PRIHODI Plan 2014 2014 ostvareno
1. PRIHODI OD BORAVISNE PRISTOJBE 530.000 450.000 430.685
2. PRIHODI OD TURISTICKE CLANARINE 205.000 215.000 226.378
3. PRIHODI IZ PRORACUNA 0 0 0
3.2. za programske aktivnosti 0 0 0
3.1. za funkcioniranje turisti¢kog ureda 0 0 0
4, PRIHODI OD DRUGIH AKTIVNOSTI 40.000 33.100 33.100
4.1, HTZ, Ministarstvo 30.000 15.000 15.000
4.2. Ostali prihodi, za pjeSacke staze i Oleum olivarum 10.000 18.100 18.100
4.3. Kreditno zaduzenje 0 0 0
5. PRIJENOS VISKA PRIHODA IZ PRETH.GODINE 25.000 49.162 49.162
6. OSTALI PRIHODI - nagradna igra za Dane grozda 0 51.855 51.855

UKUPNO PRIHODI: 800.000 799.177 791.180

Rebalans

Rd.broj RASHODI Plan 2014 2014 ostvareno
1. ADMINISTRATIVNI RASHODI 289.800 289.800 283.449
1.1. RASHODI ZA RADNIKE 187.000 187.000 177.186
1.1.1 Rashodi za radnike 187.000 187.000 177.186
1.2. RASHODI UREDA 92.800 92.800 103.966
1.2.1 Rashodi ureda 55.800 55.800 62.603
1.2.1.1 Potro$ni uredski materijal i mat za &iS¢enje 5.300 5.300 4.423
1.2.1.2 Struja, voda, komunalije i sl. 6.300 6.300 13.161
1.2.1.3 Usluge HT i HP,FINA, Banke 7.000 7.000 7.782
1214 Kamate 10.000 10.000 9.677
1.2.15 Nabava opreme i odrZzavanje 0 0 0
1.2.1.6 Premije osiguranja 1.200 1.200 1.228
1.2.1.7 Usluge knjigovodstva 26.000 26.000 26.333
1.2.2. Rashodi TIC-a 37.000 37.000 41.362
1.2.2.1 Oprema za TIC 4.000 4.000 4.301
1.2.2.2 Usluge HT i HP 13.000 13.000 10.447
1.2.2.3 Ostali trogkovi 20.000 20.000 26.614
1.3. RASHODI ZA RAD TIJELA TZ 10.000 10.000 2.347
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI 154.961 236.403 234.987
2.1 POTPORE MANIFESTACIJAMA 91.000 137.702 137.427
211 Zabavne 56.000 108.702 108.447
211.1 Cluster 20.000 71.132 70.901
2.1.1.1.1 Praznik grozda 20.000 71.132 70.901
2.1.1.2 TZG Buje 36.000 30.070 37.546
2.1.1.21 Karnevalske priredbe 1.000 1.070 1.070
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2.1.1.2.2 Ljetne priredbe u Kanegri 5.000 4.000 3.976
2.1.1.2.3 Bozi¢no-novogodiSnje priredbe 0 0 0
2.1.1.2.4 Mjesna festa Triban 0 0 0
2.1.1.25 Priredbe uz Dragonju 30.000 37.570 32.500
2.1.2 Kulturne 8.000 7.000 6.824
21.2.1 Cluster 3.000 3.000 3.000
2.1.2.1.1 Ex tempore IstrArt 3.000 3.000 3.000
2.1.2.2 TZG Buje 5.000 4.000 3.824
2.1.2.2.1 Bujsko kulturno ljeto 5.000 4.000 3.824
2.1.2.2.2 Gunijci i piS¢aci, tradicionalna istarska glazba 0 0 0
2.1.2.2.3 Susret klapa 0 0 0
2.1.3 Sportske 5.000 3.000 3.000
2.1.3.1 Cluster 2.000 0 0
2.1.3.1.1 Beach sports 2.000 0 0
2.1.3.1.1.1 Odbojka na pijesku - Kanegra 2.000 0 0
2.1.3.1.2 Bike 0 0 0
213121 Novogodisnja biciklijada 0 0 0
2.1.3.2 TZG Buje 3.000 3.000 3.000
2.13.2.1 Plivacki maraton Kanegra - Portoroz 3.000 3.000 3.000
2.1.3.2.2 Eko - Bike marathon Buje 0 0 0
2.1.3.2.3 Momjanski bike marathon 0 0 0
21324 PjeSacko-biciklisticki pohod Parenzanom 0 0 0
2.1.4 Gourmet 12.000 14.400 13.513
2.1.4.1 Cluster 9.000 11.400 11.513
2.1.4.1.1 Dani maslinova ulja - Oleum Olivarum 3.000 5.400 5.337
2.1.4.1.2 Otvorena vrata vinskih podruma 0 0 0
2.1.4.1.3 Sparogada Kastel 3.000 3.000 3.000
2.1.4.1.4 Martinje Momjan 3.000 3.000 3.176
2.1.4.2 TZG Buje 3.000 3.000 2.000
2.1.4.2.1 Luganigada Marusici 0 0 0
2.1.4.2.2 U carstvu muskata 2.000 2.000 2.000
2.14.2.3 Veder s bujskom mistelom 0 0 0
2.1.4.2.4 Films&vine 0 0 0
2.1.4.25 Vino i gitare 1.000 1.000 1.000
2.1.5 Ekolo$ke 5.000 4.600 4.587
2.15.1 TZG Buje 5.000 4.600 4.587
2.15.1.1 Neka moja Istra blista 5.000 4.600 4.587
2.1.6 Ostalo 5.000 19.000 18.788
2.16.1 TZG Buje - uredenje naselja, pjeSacke staze 5.000 19.000 18.788
2.2 POTPORA RAZVOJU DMO 0 0 0
2.2.1 TuristiCke agencije i vodiéi - prezentacije ponude [ 0 0 0
2.3 POTPORA RAZVOJU DMK 0 0
2.3.1 Seminari u suradnji s TZIZ 0 0 0
2.4 RAZVOJ PROIZVODA 63.961 79.701 78.772
24.1 Cluster 63.961 79.701 78.772
24.1.1 Nogomet 3.404 3.404 3.553
2.4.1.2 Tenis 0 0 0
2.4.1.3 Wellness 0 0 0
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2.4.1.4 Bike 42.557 58.297 55.194
24.141 bike proizvod 15.157 15.157 14.313
24142 bike signalizacija 8.400 8.780 8.780
2.4.1.4.3 odrzavanje staza 4.000 3.600 3.543
2.4.1.4.4 Odrzavanja Parenzane 15.000 30.760 28.558
2.4.15 Gourmet 18.000 18.000 20.025
2.4.2 TZG Buje 0 0 0
2421 Izvorni suvenir 0 0 0
3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 116.239 83.580 83.345
3.1 ONLINE KOMUNIKACIJA 19.239 21.573 21.350
3.1.1 Internet oglasavanja 19.239 21.573 21.350
3.1.1.1 Istra D.M.C. 17.500 20.650 20.428
3.1.1.2 TZG Buje 1.739 923 923
3.2 OFFLINE KOMUNIKACIJA 97.000 59.569 59.557
3.2.1 PR AKTIVNOSTI 0 0 0
3.2.2 BROSURE | TISKANI MATERIJAL 27.000 20.669 20.669
3.2.2.1 Cluster 19.000 12.169 12.169
3.2.21.1 Image katalog 4.000 4,389 4.389
3.2.2.1.2 Gourmet vodigi 4.000 0 0
3.2.2.1.3 Bike vodici 5.000 141 141
3.2.2.1.4 Mape i vrecice 3.000 3.203 3.203
3.2.2.15 Kalendar dogadanja 3.000 4.436 4.436
3.2.2.2 TZG Buje 8.000 8.500 8.500
3.2.2.2.1 Plan grada i ostalo /vizitke, razglednice.../ 8.000 8.500 8.500
3.2.3 INFO TABLE 10.000 3.900 3.888
3.2.3.1 Cestovna signalizacija 5.000 3.900 3.888
3.2.3.2 Panoi dobrodoslice 5.000 0 0
3.2.4 SMEDA SIGNALIZACIJA /povrat kredita/ 60.000 35.000 35.000
3.3 OGLASAVANJE U PROMOTIVNIM KAMPANJAMA | 0 0 0
3.4 OGLASAVANJE 3.000 2.438 2.438
3.4.1 TZG Buje 3.000 2.438 2.438

0
4. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI 20.000 20.000 14.618
4.1 SAIMOVI 0 0 0
4.2 STUDIJSKA PUTOVANJA 0 0 0
4.3 PREZENTACIJE 20.000 20.000 14.618
0
5. INTERNI MARKETING 0 0 0
5.1 EDUKACIJA 0 0 0
5.2 KOORDINACIJA CLANOVA TZ-a 0 0 0
5.3 NAGRADE | PRIZNANJA 0 0 0
0 0 0
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA 50.000 0 0
6.1 PROIZVODNJA MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA | 25.000 0 0
6.2 ISTRAZIVANJE TRZISTA 0 0 0
6.3 FORMIRANJE BAZE PODATAKA 0 0 0
6.4 SURADNJA S MEDUNARODNIM INSTITUCIJAMA | 0 0 0
6.5 BAZA FOTOGRAFIJA i FILMOVA 25.000 0 0
0
7. POSEBNI PROGRAMI 10.000 0 0
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0
8. DUG ZA UREDENJE PROSTORA - OSTALO 0 0 0
9. TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE GRADU 159.000 135.000 129.008
9.1 Transfer Gradu 2014 159.000 135.000 129.008
10. POKRIVANJE MANJKA IZ PRETHODNE GODINE
UKUPNO RASHODI 800.000 764.783 | 744.848
Prijenos u idu¢u godinu 25.000 34.334 46.332

Predsjednik Skupstine TZ Grada Buja
Edi Andreasi¢
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